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Nam. 3.866
AJUNTAMENT DE
PALAFRUGELL

Anunci

Per acord adoptat pel Ple de I’ Ajunta-
ment en sessio del dia 27 de febrer de
2003, ha estat aprovada definitivament
I’ Ordenanga de Publicitat, la qual va ser
sotmesa a informacio publica pel termini
de 30 dies, mitjancant sengles anuncis
publicats al Diari Oficial de la Generalitat
de Catalunya (DOGC) numero 3780, de
12 de desembre de 2002, i al Butlleti Ofi-
cial de la Provincia de Girona (BOP)
nimero 232, de 4 de desembre de 2002,
amb la corresponent inserci6 al tauler
d’anuncis de I’ Ajuntament.

Durant |'expressat termini, com a
consequéncia de I'informe d’esmenes a
I’ Ordenanca Municipal de publicitat emés
per I" Assessor Juridic Municipal el 15 de
gener de 2003, s'han proposat determina-
des modificacions en el text aprovat ini-
cialment que milloren el seu contingut.

Les modificacions s han incorporat al
text de I’ordenanca i afecten als seglients
articles:

-Article 7.14), sobre prohibicions,
corresponent al capitol II: NORMES
GENERALS.

-Article 11-2.i), sobre tramitacié de
les llicéencies i autoritzacions, correspo-
nent al capitol IV: LLICENCIES |
AUTORITZACIONS.

-Article 16, sobre repartiment perso-
nal o individualitzat de propaganda,
corresponent a capitol VI: ACTIVITATS
DE PUBLICITAT.

-Article 34, sobre responsabilitats
administratives i restauracio de |’ ordre
juridic infringit, corresponent al capitol
VIIl: FALTES | SANCIONS.

-Article 36.4), sobre classes d'infrac-
cions, corresponent al capitol VIII: FAL-
TES | SANCIONS.

-Disposicions addicionals.

Es procedeix seguidament a la publi-
cacio sencera de | Ordenancga aprovada,
que té el segiient contingut:

ORDENANCA DE PUBLICITAT

|. OBJECTE, CONCEPTE | AMBIT
D'APLICACIO

Article 1.- Objecte.

Aquesta Ordenanca té com objecte
regular les condicions a que haura d’ ajus-
tar-se la publicitat instal -lada o feta en el

terme municipal de Palafrugell, tenint en
compte el que es disposa, respecte a
aquest extrem, en el Pla General d’ Orde-
naci6 Urbanai en el Pla Especial de Pro-
teccio i de Intervencié en el Patrimoni
Historic.

Article 2 .- Concepte.

1) A efectes d’ Ordenanca s’ entén per
publicitat tota accié encaminada a difon-
dre entre el public marques, simbols o
qualsevol tipus d’'informaci6 de produc-
tes, d'activitats o de serveis, amb la fina-
litat de promoure, de forma directa o indi-
recta, el consum, el coneixement o la
contractaci6 de béns mobles o immobles
o de serveis.

2) Es considera com a publicitat les
mencions i reconeixements de patrocinis,
llevat de les plagues o imatges similars
autoritzades expressament per I’ Adminis-
tracié amb caracter permanent.****

3) També constitueixen publicitat les
pancartes, els cartells o imatges similars
que faciliten (sobre qualsevol tipus de
suport) informaci6 adregada a la venda o
Iloguer delocalsi d’habitatges.

4) No es considerara activitat publi-
citaria, malgrat a restar subjecta a aquesta
ordenanga en alldo que expressament
s'indiqui, la simple identificacié encami-
nada a difondre entre el public la infor-
macid de |’ existéncia d’ una activitat en el
mateix indret on aquesta es du a terme.

Constitueixen Us d'identificacié els
missatges que indiquin la denominacio
social de persones fisiques o juridiques, €l
seu logotip o |‘exercici d una activitat,
sigui mercantil, industrial, professional o
de serveis, exercida directament per
aguestes persones a I’immoble on laiden-
tificaci6 s'instal-li.

Els motius, figures, color i forma dels
diferents elements destinats a la identifi-
cacié no han de produir efectes discor-
dants o estranys en relacié a l‘entorn on
s'instal-lin aguests elements.

Article 3.- Ambit d aplicacio.

Estan sotmesos dintre de I'ambit
d’aplicaci6 d’ aquesta Ordenanca, €ls usos
o0 activitats publicitaries publiques o pri-
vades que es produeixin en el terme
municipal de Palafrugell.

Article 4.- Regim fiscal.

En el seu aspecte tributari, la publici-
tat regulada en aquesta normativa s gjus-
taraa que disposen les Ordenances locals
corresponents.

I.— NORMES GENERALS

Article 5.- Principi general.
No s'autoritzaran en cap cas aquelles

activitats publicitaries que, pel seu
objecte, forma o contingut, siguin contra-
riesalesLleis.

Article 6.- Mitjans publicitaris.

L’ activitat publicitaria podra realitzar-
se pels seglients mitjans:

1) Col-locacio de rétals, cartells o pla-
ques a les facanes, portes o tendals dels
mateixos edificis o establiments on té lloc
I’activitat que s'anuncia, respectant les
determinacions d’ aquesta Ordenancaii les
que fixen el Pla General d'Ordenaci6
Urbana de Palafrugell i el Pla Especial de
Proteccid i d'Intervencié en el Patrimoni
Historic, que es regulen en |'Annex
adjunt.

2) Utilitzacio6 de cartelleres publicita-
ries en els llocs i en les condicions pre-
vistes en aquesta Ordenanca.

3) Repartiment personal o individua-
litzat de propaganda escrita que s haura
d’introduir en les busties o a I'interior
d’edificis o habitatges, quan no es Iliuri
directament a ma.

4) Anuncis en cartelleres, edificis o
altres construccions municipals de serveis
publics com son pavellons esportius, mer-
cats, aparcaments, que hauran de fixar-se
en els llocs especialment assenyalats, i
hauran de tenir les dimensions i caracte-
ristiques que es determinin.

5) L’Ajuntament podra instal-lar o,
prévia llicéncia on es determinin les con-
dicions, autoritzar la instal-lacié de car-
tells publicitaris en refugis, marquesines i
pilars de parada d’ autobusos, fanals, aixi
com a les cabines telefoniques i mobiliari
urba, i altres espais de domini public.

6) Els vehicles i instal-lacions de
transport i servei public no podran ser uti-
litzats com a suport de publicitat fora dels
espais reservats o aprovats per I Ajunta-
ment amb aguesta destinacio.

Article 7.- Queda expressament prohi-
bit:

1) El Ilancament de propaganda
escritai la publicitat aéria en zones urba-
nes.

2) Lapublicitat que utilitzi la persona
humana, amb la sola finalitat d'ésser
suport material del missatge o instrument
de captacio de I’ atenci 6.

3) Lacol-locacié de publicitat en els
vidres dels cotxes.

4) Lapublicitat comercial fixada ales
parets.

5) La col-locacié de suports publicita-
ris que, per la seva ubicacio, forma, color,
disseny o inscripcions, impedeixin lavisi-
bilitat del conductor o del vianant, es
puguin confondre amb els senyals de
transit o perjudiquin la seguretat viaria.
Tampoc s admeten les instal-lacions
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publicitaries que produeixin enlluerna-
ment, fatiga o molésties als sentits. En les
zones de servitud i afectacio de carrete-
res, s'aplicaran les limitacions que esta-
bleixi la legislaci6 vigent.

6) Lainstal-lacié de suports publicita-
ris que afectin les llums, les vistes o els
accessos a les dependéncies dels edificis.

7) Lautilitzacié de materials combus-
tibles amb una resisténcia al foc inferior a
240 minuts (RF-240) en les instal lacions
publicitaries que estiguin a menys de 30
m de zones forestals o de vegetacié abun-
dant.

8) Lapublicitat en aquells indrets que
dificultin, impedeixin o distorsionin la
contemplacio, dels d’espais publics,
d’ edificis, elements o conjunts monumen-
tals, finques enjardinades, perspectives
urbanes o paisatgistiques de caracter
monumental, tipic o tradicional.

9) La publicitat sobre els temples, els
cementiris, les estatues, els monuments,
les fonts, els equipaments, els serveis
publics, les zones naturals, els espais
verds, i els sols no urbanitzables.

10) Les activitats publicitaries sobre o
des d’edificis qualificats com a monu-
ments historics-artistics, aixi com els
inclosos en el Cataleg del Pla Especial de
Protecci6 i de Intervencio en el Patrimoni
Historic, excepte que, amb caracter res-
tringit, s autoritzin, prévi informe favora-
ble dels Serveis Tecnics competents, quan
tinguin per finalitat la col-locacié de
rétols o plaques destinats a difondre el
Seu caracter.

11) Les activitats publicitaries en els
parcs forestals publics o privats i en les
finques amb masses arbories, siguin de
titularitat pablica o privada.

12) Els suports publicitaris suspesos
sobre la calgada o |'espai public, o anco-
rats sobre la via publica o els seus ele-
ments, llevat les cartelleres que pugui ins-
tal-lar I’ Ajuntament d’acord amb el que
disposen els articles 6.5 i 8 de I’Orde-
nanga.

I3) La utilitzaci6 de I’ espai aeri per a
la situacio o suspensié d’ aparells o arte-
factes, fixos o mobils, amb suport o
sensg, finsi tot, raigs lluminosos que con-
tinguin missatges d'identificacio, de
publicitat o finsi tot de simple reclam.

14) La publicitat en els elements del
mobiliari urba que no siguin quioscos,
marquesines  d’autobusos,  pannells
d’informacié municipal o aquells altres
elements disposats a aquest efecte per
I‘Ajuntament. En aguests casos també
sera necessari obtenir la corresponent
contracta o concessi 0.

15) La col-locacio de suports publici-
taris que per la seva capacitat luminica
produeixin un augment de la contamina-
Cio en aguest ambit.

16) No es permet la publicitat quan
els productes anunciats siguin el tabac i
I*alcohol en les condicions previstes per
les normes que siguin d aplicacio.

17) No es podran concedir a precari,
en els termes previstos en la legislacio
urbanistica, activitats publicitaries no
autoritzades expressament per aquesta
Ordenanga, salvats els suposits d'Us
excepcional.

18) En general, es prohibeix la
col -locacié de cartells, adhesius, pictogra-
mes o similars, sobre qualsevol element
del paisatge urba que no estigui expressa-
ment previst per a aquesta finalitat.

Article 8.- Eleccions a carrecs
publics, festes populars o esdeveniments
especials.

Sense perjudici del que disposen les
normes de caire superior, I’ Alcaldia podra
dictar les disposicions especials que con-
sideri oportunes, per tal de facilitar la
propaganda en les eleccions a carrecs
publics, festes populars o esdeveniments
especials, de manera que crein els minims
inconvenients als ciutadans. En tot cas,
els organitzadors vindran obligats a
demanar el corresponent permis al’Ajun-
tament, aretirar els elements publicitaris
subsistents un cop acabat €l periode auto-
ritzat i a responsabilitzar-se dels danys
que puguin ocasionar. De no fer-ho en el
termini de deu dies des de la finalitzacio
de I’ acte que hagi donat lloc al’ activitat
publicitaria, ho faran els serveis munici-
pals, previ |'oportd requeriment, i a
carrec d’' aquells.

I11.- ZONIFICACIO

Article 9.- Nivells d’aplicacio.

1) En funci6 de les condicions socio-
eco-ndmiques i els valors culturals dels
diferents indrets de la poblacio, es pre-
veuen, a efectes de I’ exercici de I’ activi-
tat de publicitat, diferents intensitats
d’aplicacié de I’ Ordenanca que es corres-
ponen amb la tipologia de les zones que
queden fixades en el planol incorporat al
seu text com a annex ndmero 1.

2) Lazonificacio, a efectes de |’ apli-
cacio de I'’Ordenanca, és susceptible de
variacio amb els mateixos tramits exigits
per ala modificaci6 d’ aquesta.

3) Existiran les dos zones especials
seguents:

a) Zona de prohibici6 (conjunts o edi-
ficis catalogats i el seu entorn, segons
declaraci6 autondomica o d’ Administracié
publica d ambit més ampli, sistemes
generals, cementiris, zones naturals i
espais verds).

b) Zona de restriccié (conjunts o edi-
ficis catalogats i el seu entorn, amb

nivells municipals de proteccié o altres
gue es determinin).

4) Els espais no compresos en cap de
les zones especials es consideren, zona
d'aplicacié general de les normes
d’ aguesta Ordenanca.

5) En la zona d'aplicacié general
regird I'Ordenanca en els termes esta-
blerts amb caracter no especific.

6) En les zones de prohibicié i restric-
ci6 Saplicaran les normes d'aguesta
Ordenanca amb les especificacions o
limitacions especials previstes per a
aquestes zones.

En qualsevol cas, en aquestes zones
les activitats de identificacio necessitaran
préviament I'informe favorable de I’ orga-
nisme que hagués establert el nivell de
proteccié que ha donat lloc a la seva
inclusio en aquest apartat de I’ Ordenanga,
0 del cap de I'area d'urbanisme de
I’ Ajuntament que I’atorgara o denegara
en funcié de I'impacte que causi a la
zona.

7) A cadascuna de les zones definides
en el paragraf tercer es podra establir,
d’acord amb el procediment que es regula
en el paragraf 2 d’aquest article, diferents
graduacions atenent la tipologia arqui-
tectonica i el caracter permanent o tem-
poral, respectivament, de les de que es
tracti.

IV LLICENCIES | AUTORITZA-
CIONS

Article 10.- Activitats subjectes a
Ilicencia o autoritzacid6 i vigencia
d’ aguestes.

1) Les obres i activitats publicitaries
estan subjectes a llicéncia o autoritzacié
municipal prévia amb les excepcions que
es deriven d‘aquesta Ordenanca i les que,
en casos especials, pugui determinar
I‘Alcaldia.

2) Les llicencies o autoritzacions
municipals que autoritzin activitats exclu-
sivament publicitaries tindran vigencia
per un any, llevat els casos en que
aquesta Ordenanca estableixi un termini
diferent o aixi ho acordi |I'organisme
competent. Amb tot, la renovacié de la
Ilicencia tindra caracter preferent durant
guatre anys i, en aquest periode, per com-
plir el tramit de renovacio s’ exigira Uni-
cament |'acreditacié del bon estat de
manteniment de lainstal -lacio.

3) No caldra llicéncia municipal,
excepte en els casos d’instal -lacions llu-
minoses particulars o per afectar monu-
ments historic-artistics o edificis inclosos
en el catdleg del patrimoni arquitectonic
historic artistic, o quan aixi ho exigeixi
I*ordenament juridic vigent, per al's usos
seguents:
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a) Les plagues indicatives de de-
pendéncies publiques, centres d’ense-
nyament, hospitals, cliniques, dispensaris,
farmacies, instal -lacions benéfiques, cen-
tres culturals, religiosos, esportius, poli-
tics, activitats professionals i similars,
col -locades sobre les portes d'entrada o al
costat de les mateixes.

b) Els anuncis col-locats en |es portes,
vitrines o aparadors d’establiments
comercials, limitats a indicar horaris
durant els quals sén oberts al public,
preus dels articles que s' ofereixen, motius
d’un tancament temporal, de trasllat, de
liguidacions, rebaixes i similars.

c¢) Els anuncis que es limitin a indicar
les situacions de venda o lloguer d’un
immoble de nova construccid, col-locats
en aquest durant un any, a comptar des de
|*acabament de les obres.

L’anunci d'altres promocions o ven-
des s gjustara a la normativa de caracter
general.

4) Lano exigéencia de Ilicéncia muni-
cipal no exonera del compliment de les
obligacions imposades per aquesta Orde-
nanga, ni de les sancions que, en cas
d’incompliment, podran imposar-se.

Article 11.- Tramitaci6 de les llicen-
ciesi autoritzacions.

Les llicencies s atorgaran d acord
amb el que disposen els articles 137 i 140
de les Normes del Pla General d' Ordena-
cié Urbana de Palafrugell, en el seu cas
les normes referents a activitats classifi-
cades, i les que s assenyalen a continua-
Cio:

1) Les hauran de sol licitar les perso-
nes naturals o juridiques per a la propa-
ganda de les seves propies activitats i
béns o, en el seu cas, per Agencies de
Publicitat inscrites en el Registre corres-
ponent.

2) En la sol-licitud, a més de I’ exigida
pel Pla General, i la que exigeixen les
Ordenances fiscals vigents, s haura
d’acompanyar la seglient documentaci6:

a) Documentaci¢ acreditativa o en el
seu cas declaracio, de que, amb la propa-
ganda, no s'incorre en cap de les prohibi-
cions assenyalades en I’ article nimero 7.

b) Fotocopiadel'l.A.E., que autoritza
I’activitat de la qual es fa publicitat o del
document que en el futur el pugui substi-
tuir, que acrediti I’ activitat.

¢) Memoria descriptiva.

d) Memoria técnica, amb especifica-
ci6 de materials, color i potencia eléctrica
i luminica. En el cas d’ un element publi-
citari de grans dimensions es trametra
adjunta una memoria sobre |'impacte
ambiental de |‘entorn urbai paisatgistic.

€) Quan es tracti de collocar rétols o
altres sistemes d'anuncis d activitats

comercials que afectin a la facana caldra
aportar fotografies i aixecaments de faga-
nes.

f) Quan lainstal-lacié publicitaria es
realitzi en un edifici, s'haura d’aportar
documentacié grafica, que comprendra
els alcats, les plantes i les seccions verti-
cals acotades, fent referéncia al's elements
constructius veins: balcons, portes, orna-
mentacio, etc. i en el seu cas certificat de
seguretat que acrediti el bon estat de con-
servacio de lafinca

g) Fotomuntatge (18 x 24) de |‘ efecte
final de |’ actuacio.

h) Per als rétols lluminosos situats en
mitgeres, coronacions o terrats caldra, a
meés:

h.1) Assumeix d'obra visat o, quan
escaigui, projecte técnic, aescalai acotat,
visat pel col-legi professional correspo-
nent, per duplicat.

h.2) Dictamen sobre |‘impacte
ambiental produit per vibracions, sorolls
o enlluernament sobre els ocupants de
I“edifici on s'instal-li i en un radi de 50
m, garantint el compliment de les disposi-
cions vigents en aquesta matéria.

i) Si la sollicitud fos d’una Agencia
de Publicitat autoritzada per I’ Us de carte-
Ilera de contingut variable, durant un
determinat periode de temps, haura
d'expressar €l |loc de col locacié, tamany,
formai demés caracteristiques del suport
publicitari.

j) En el cas que el sol-licitant, no fos
una Agencia de Publicitat autoritzada,
haura d'expressar, a més a més del que
s estableix en | apartat anterior, el contin-
gut del missatge publicitari. Aixo no sera
aplicable a la propaganda politica durant
els periodes electorals, que s ajustara al
gue preveuen les disposicions generals
sobre la matéeria.

3) Les sollicituds, seran sotmeses a
informe dels Serveis Municipals corres-
ponents.

4) Els titulars de les Ilicéncies han
d’haver fet el pagament de les exaccions
fiscals que corresponguin i, en el seu cas,
de les fiances que s’ estableixin, seguint la
normativa especifica que reguli els mit-
jans técnics que utilitzin i disposar, quan
escaigui, d'una polissa d'assegurances
gue cobreixi els possibles danys derivats
de la col-locaci6 i explotacio dels ele-
ments i suports. Quedara exempta la
publicitat de tipus cultural i politica.

Article 12.- Obligacions dels titulars
delesllicénciesi autoritzacions.

Els titulars de llicencies i autoritza-
cions tenen I’ obligacié de mantenir les
instal-lacions i suports en bon estat de
conservaci6 durant tot el temps de la seva
vigencia i, per tant, cuidaran de que el

material publicitari i els seus elements
sustentadors, estiguin en perfecte estat de
seguretat i conservacio. En el cas de que
el Servei Tecnic de I’Ajuntament o la
Policia Municipal detectessin infraccions
a aquest article, es requeriraal’ empresa
publicitaria perqué, en el termini de set
dies, faci les reparacions necessaries. Cas
contrari, I’ Ajuntament queda facultat per
retirar immediatament la publicitat i el
suport a carrec de I’ empresa anunciadora.

Article 13.- Cessament de I’ activitat
publicitaria.

Quan un establiment cessi en I’ activi-
tat i es doni de baixa de I'l.A.E., o del
registre que en el futur el pugui substituir,
estara obligat aretirar els rétols o suports
publicitaris que tingui instal -1ats.

V.- ACTIVITATS DE PUBLICITAT

Article 14.- Publicitat en tanques de
protecci6 d’ obres.

1) L‘activitat de publicitat en tanques
de protecci6 d' obra es pot fer segons els
criteris seguents:

1.a) Zona d’ aplicaci6 general:

Es permet només una linia o bateria
de cartelleres, enrasades en el seu corona-
ment, de manera que la part superior se
situi com a maxim a una altura de 3,50
metres per sobre de la tanca en qualsevol
dels seus punts.

1.b) Zona de restricci6:

Queda prohibida la publicitat en
aguesta situaci6 en tanques i proteccions
d’ obra.

2) En tot cas, aquestes instal-lacions
s'han d’ajustar a les regles particulars
seguents:

a) Les cartelleres s han de situar sobre
la tanca reglamentaria, sense sobresortir
del seu pla. La longitud de cada carte-
Ilera, en sentit horitzontal, inclos el marc,
no ha de ser superior a 8,30 mi I‘altura,
presa en sentit vertical, a 3,30 metres.
L’amplada del marc no pot ser superior a
15 cm.

b) Quan les obres de reforma o reha-
bilitaci6 es refereixin a una part de |* edi-
fici, coberta, fagana, etc., 0 a algun dels
locals o dependeéncies, estant |‘edifici
ocupat totalment o parcial, no s autorit-
zara publicitat en aquestes instal -lacions.

¢) En cas de disposar d'enllumenat,
els aparells, quan siguin exteriors alains-
tal-laci, se situaran en el coronament de
les cartelleres, respondran a una solucié
uniforme i homogeénia per a conjunt dels
instal-lats en un solar, podran sobresortir
del pla de la tanca un maxim do 0,50
metres sense que se situin en cap punt
sobre lavia o espai public a menys de 3,5
metres del seu rasant o nivell.
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d) Entre les cartelleres hi ha d’ haver
una separacié minima do 50 cm. Els
espais intermedis o0 els que apareguin
entre aguestes instal-lacions i les cons-
truccions en finques termeneres, o entre
cartelleres i tanca de closa, es comple-
mentaran amb planxes, taulers, tires, ban-
des o0 elements similars que confereixin a
conjunt un aspecte homogeni, regular i
ordenat, com també un resultat formal
harmonic i coherent amb I*entorn.

e) Los cartelleres i els elements de
sustentacié han de retirar-se al mateix
temps que la tanca de precaucio. Si les
obres, per qualsevol motiu, quedessin atu-
rades per un temps superior a sis mesos,
les instal -lacions haurien d’ ésser desmun-
tades un cop complert aquest termini i es
considerara la llicencia automaticament
caducada, sense necessitat de declaracio
en agquest sentit.

f) La instal-laci6 de cartelleres és
incompatible amb altres formes d’ explo-
tacio publicitaria de les zones de protec-
Ci6 d'obres de rehabilitacio, d' enderroca-
ment, etc.

3) La publicitat de qualsevol tipus a
les lones o paraments de protecci6 dels
edificis en construccié o rehabilitacio
integral, sols podra ser autoritzada com a
Us excepcional, d'acord amb el titol VI
d’ aguesta Ordenanca.

Article 15.- Publicitat en espais lliures
i solars.

1) A efectes d’aquesta ordenanca és
espai Iliure tota porcié de sol urba conti-
nua o discontinua, lliure d edificacio,
qualificada pel Pla General d’ Ordenaci6
Urbana com a edificable o no, amb
excepcio de lavia publica.

2) La col-locacié de qualsevol tipus
de publicitat en espais lliures haura de
complir les condicions seglients:

a) En els espais Iliures i solars no
poden desenvolupar-se activitats de cap
mena, ni tant sols publicitaries, ni havent-
hi construccions o edificacions, finsi tot
guan estiguin declarades legalment com a
ruinoses, incloses en el registre de solars
o qualificades d’inadequades o deficients,
d'acord amb el que Sestableix en la
legislacio urbanistica.

b) Es permet la identificacié de les
activitats, serveis, horaris, titularitat i
qualsevol atrainformacid imprescindible
per a correcte funcionament de I’ espai.
Els identificadors, pel que fa al format,
disseny, tipografiai cromatisme, no ha de
distorsionar I’entorn en e qua
s'installin.

c) Saccepta la publicitat en solars
degudament tancats, mitjancant la utilit-
zaci6 de tanques publicitaries situades
sobre el mateix pla de tancament. El solar

ha d'estar net i dotat de tanques en els
seus limits amb les vies o espais publics,
d’acord amb la normativa del Pla general.

c.1l) A la zona general es permet
només una linia a bateria de cartelleres;
per tant, es descarta la superposicio
d’aquest element enrasat en el seu coro-
nament, de manera que la part superior se
situi com a maxim a una altura de 3,50
metres per sobre de la tanca en qualsevol
dels seus punts.

c.2) A lazona de restricci6 es prohi-
beix la utilitzaci6 de cartelleres publicita-
ries.

d) Es fan extensives a aguesta situa-
cio totes les condicions referents alains-
tal-lacié, mesures i caracteristiques de
I’Gs natural de publicitat en tanques
d’'obra que s'indiquen a I’ article 14.

€) L’empresa explotadora de I’ Gs de
publicitat és responsable del manteniment
i netejade latancai, si no n'hi ha, el pro-
pietari.

f) Queden prohibides les cartelleres
sobre les tanques d’ espais lliures coexis-
tint amb altres instal -lacions publicitaries
situades a les mitgeres de les finques con-
tigles, ni en altres situacions de I’ espai
lliure.

Article 16.- Repartiment personal o
individualitzat de propaganda.

Es permet, prévia autoritzacié munici-
pal, el repartiment individualitzat de pro-
paganda o informaci6 escrita, mostres i
objectes alavia publica quan es complei-
xin les condicions segients:

1) Que el repartiment es faci a una
distancia inferior a 100 metres de la ubi-
caci6 de I’ activitat o local que s anuncia.

2) Que €l titular del permis garanteixi,
amb aval o fianga davant I’ Administracio,
la neteja de la via publica i de I’ area de
I*entorn on es faci el repartiment.

3) Queda prohibit el repartiment a
menys de 50 metres dels punts d' accés a
transport public.

4) Queda prohibida la publicitat a les
busties dels immobles quan els propieta-
ris o arrendataris hi assenyalin expressa-
ment llur voluntat de no rebre’'n.

Article 17.- Installacions i activitats
no sedentaries.

La publicitat o identificacio de les
instal-lacions i les activitats de qualsevol
tipus i amb qualsevol suport que es
desenvolupin o incideixin amb caracter
no sedentari sobre el domini public muni-
cipal, se sotmetran ales normes d’ aquesta
Ordenanca.

Article 18.- Activitats de publicitat i
d’identificacio de terrasses i vetlladors.
1) Tenen la consideraci6 de terrasses

els espais del domini public, degudament
senyalitzats, on s'ubiquen taules, cadires
i parasols per a Us public. Son vetlladors
les terrasses que compten amb protec-
cions ala coberta.

2) No es permet la publicitat en
terrasses i vetlladors.

3) Els elements dels vetlladors i los
terrasses poden ser suport d’' Us d’identifi-
caci6 del local, La identificacié ha de ser
impresa, esgrafiada o pintada directament
sobre el material que constitueix el para-
sol o el mateix mobiliari.

4) Es permet la col-locaci6 d’ un ele-
ment o pissarra d’informacié amb unes
dimensions maximes de 0,60 metres
d’amplada per 1,50 metres d’alcada
Aquest element haura de situar-se, exclu-
sivament, dins del perimetre autoritzat
com aterrassa o vetllador.

Article 19.- Sistemes de projeccio
electronicai altres. Pintures, projeccions
i altres efectes visuals.

Es prohibeix |’ establiment de comuni-
cacio tant amb finalitat d'identificacid
com amb finalitat de publicitat, mit-
jancant sistemes de projecci6 o altres sis-
temes que es materialitzin mitjancant
efectes basats en la l[lum, sorolls o
d’ altres manifestacions perceptibles pels
sentits.

Article 20.- Publicitat en vehicles,
remolcs i plataformes mobils particulars.

SO6n prohibits els usos publicitaris en
els vehicles que circulin per lavia publica
0 estiguin estacionats en espais publics o
en espais visibles des del domini public,
llevat de la identificaci6 dels vehicles
comercials mitjancant pictogrames, dibui-
X0s, anagrames i emblemes corresponents
alasevaactivitat i empresa propietaria, o
aquells que realitzin una activitat
d’interes public.

Article 21.- Publicitat en promocions
immobiliaries.

La publicitat de promocié immobilia-
ria situada sobre edificis d’ obra nova o
rehabilitacid total en curs de venda es
podra fer amb un Unic cartell d'una
dimensi6 maxima de 12 metres quadrats.

El cartell podra col-locar-se a partir
de I’obtencié de la llicencia d’obra, en
curs de venda de la promociéo amb la
limitacié maxima d'un any a partir del
certificat final d’'obra, Ilevat que s’ acre-
diti inequivocament que no ha acabat la
promocio.

VI.- USOS D’'IDENTIFICACIO |
PUBLICITAT EN EDIFICIS

Article 22.- Usos d'identificacio i
publicitat en edificis.
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En general no es permet |a publicitat
en edificis, llevat dels usos d’identificacié
i dels de publicitat de les activitats que es
realitzin en el lloc on s'anuncien, en els
espaisi condicions que s'indiquen en els
apartats seguents.

Es consideren les situacions seguents:
la planta baixa, les plantes pis, el corona-
ment i el terrat.

Article 23.- Usos admesos en planta
baixa.

A) Definicions.

1) Als efectes d’ aguesta Ordenanca,
s'entén per fagana el parament vertical
d'un edifici visible des de I’ espai public,
amb tots els elements arquitectonics que
el constitueixen.

2) S'entén per planta baixa d'una
fagcana, la part de la seva superficie que
tingui aquesta denominaci6 d’acord amb
les Normes urbanistiques del Pla General
o disposicions que €l substitueixin.

3) Les faganes de les plantes subterra-
nies que, a causa del desnivell de lesvies
publiques o del terreny, puguin quedar
descobertes, o les faganes de planta semi-
subterrania construides a |’ empara de dis-
posicions anteriors a les normes urbanis-
tigues vigents del Pla General, se
sotmetran en aquesta matéria a les matei-
xes disposicions que les de la planta
baixa.

4) En les plantes baixes porticades, es
considera planta baixa tot |'ambit definit
pel porxo, lafagana de la planta baixai el
Seu sostre o parament interior.

B) Retols identificadors.

Es permet la instal-lacio de retols
identificadors a la planta baixa de les
facanes en les condicions seguents:

1) Retols identificadors dins els buits
arquitectonics:

a) La part ocupada pel réetol no ha
d’ excedir el 30% de la superficie del buit.

b) La forma del rétol ha de seguir el
llenguatge morfologic del forat arqui-
tectonic, en especial quan aquest forat
presenti una imposta o similar.

¢) No han de quedar restringits, dis-
minuits ni perjudicats, lail-luminacio, la
ventilacio, la seguretat contra incendis ni
I’accés als locals, pel que fa a mesures
funcionals minimes requerides.

d) El retol s'ha de col-locar darrera
dels elements arquitectonics o decoratius
que emmarquin i defineixin el buit arqui-
tectonic i dels elements estructurals sin-
gulars que aguest contingui, amb la fina-
litat de no ocultarlos, adossat al pla
original de lafusteria de la planta baixa.

En el cas que aquests elements no
existeixin, el rétol s'ha de col-locar enda-
rrerit un minim de 25 cm del pla de la
facana. Quan la fusteria original estigui a

una distancia inferior a 25 cm del plade
la facana, s'admetra un rétol laminar
adossat a lafusteria, €l qual sempre haura
d'estar endarrerit en relacié al pla de
facana.

€) El disseny del rétol haura d’incor-
porar €l sistema il-luminacié mes adequat
a les seves caracteristiques, tenint en
compte que €l rétol la seva llum artificial
es consideren en agquesta normativa un sol
element de disseny integrat i mai dos ele-
ments independents.

f) En vestibuls d' accés comuns d edi-
fici, només s admetran plagues d’identifi-
cacio en els brancals interiors del buit
arquitectonic. Les plaques d'identificaci6
seran d’un Unic material, metall o vidre.
No s’ accepten repeticions de missatges.

2) Retols identificadors sobre fagana,
en espais expressament destinats a aquest
fi.

a) S'hi admet un unic rétol, que no
pot coexistir amb un altre rétol en el
mateix local.

b) El réetol ha d’estar format per Ile-
tres, signes o linies, retallats, ancorats un
aun i sense fons, que no excedeixi els 12
cm de gruix.

3) Retols identificadors sobre el pla
de facana:

a) En situacions de prohibicio i res-
triccié només s' acceptara un retol sobre
el pla de fagana, quan sigui possible la
seva col-locacio en les condicions especi-
figues descrites en els punts a i b ante-
riors. Aquest rétol no podra coexistir amb
altres en el mateix local.

b) El retol estara format per lletres,
signes a linies, retallats, ancorats un a un
i sense fons, i que no excedeixi els 12 cm
de gruix.

c) El retol s'ha de col-locar en funcio
de les caracteristiques arquitectoniques,
decoratives, morfologiques i cromatiques
del parament, sense ocultar elements
decoratius.

d) El rétol ha de ser enquadrable en
un perimetre envoltant, assimilat a un rec-
tangle regular, determinat per les seves
projeccions verticals i horitzontals.

€) Quan la composicio arquitectonica
n'aconselli la col-locacié sobre la linia
del forat arquitectonic, no sobrepassara
les dimensions de la seva amplariai haura
de centrar-se respecte als elements defini-
toris superior i inferior. La seva ocupacio
maxima sera del 50 % de I’ espai lliure de
projeccio del buit arquitectonic i el limit
superior.

f) Quan la composici6 arquitectonica
no permeti la situacié anterior, el rétol es
col-locara en un dels paraments contigus
al buit arquitectonic, sense ultrapassar en
alcada la del limit del buit o I*arrencada
de I’arc en el seu casi sense arribar als

Iimits dels emmarcaments dels buits
arquitectonics. Quant a superficie, no pot
excedir de 0,25 m2.

4) Retols bandera.

Unicament s accepta la col locacio de
rétols bandera homologats quan no dis-
torsionin la composicié i elements singu-
lars de I‘edifici i per les activitats de
hotels i aparcament, caixers, automatics i
farmacies i en les condicions seglients:

Es permet un sol rétol bandera per
local fagana comercial en les condicions
seguents:

Que sobresurti un maxim total de 60
cm per a carrers de fins a 10 metres
d’ample, i de 70 cm. per a amplades
superiors.

La superficie maxima del retol no
sera superior als 0,30 m2 per a aquells
que s'instal-lin en carrers d’amplada no
superior a 10 metres i als 0,42 m2 pels
que s'instal-lin en carrers amb una
amplada superior.

C) Caracteristiques generals dels
rétols.

1) Amb laimplantaci6 dels rétols no
es pot desfigurar ni desmereixer la com-
posicio general de la fagana, considerant
també els rétols altres elements ja exis-
tents.

2) En edificis catalogats, €l rétol sera
de material noble, com la pedra, el metall
o €l vidre.

3) Elsrétols Iluminosos es regeixen, a
més, per les normes segiients:

a) El disseny del rétol ha d’incorporar
el sistema d'il-luminacié6 més adequat a
les seves caracteristiques, tenint en
compte que €l rétol i el seu llum artificial
es consideren en aquesta normativa un sol
element de disseny integrat i mai dos ele-
ments independents.

D’ aquesta condici6, se'n deriva que,
entenent-se el rétol i la sevail-luminacié
com un mateix objecte, les disposicions
d’aquesta normativa quant a situacio,
mides, color i altres caracteristiques dels
rétols indicadors, s apliquen al conjunt
resultant.

b) Laintensitat luminica no pot exce-
dir de més de 250 luxs la intensitat lumi-
nica maxima existent a |’ espai public on
doni la planta baixa de que es tracti en el
moment de la sol-licitud de La llicéncia.

¢) Lallum projectada no ha de modi-
ficar els colors que I’ element il -luminat,
la fagana o el seu entorn presenten a la
llum del dia.

d) La il-luminacié no ha d'introduir
efectes estranys, com per exemple parpe-
lleig, canvis de color, projeccions anima-
des, etc.

4) Elsreétols identificadors que corres-
ponguin a la denominacié de |‘edifici
s'admetran quan s’ adaptin a les disposi-
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cions anteriors de rétols sabre fagana en
planta baixa, i s'han de situar en els para-
ments contigus al buit arquitectonic i
només un per fagana.

5) En zones de transicio s admet la
col-locaci6 d'un pictograma d'identifica-
ci6 sobre les persianes metal-liques o
altres sistemes de tancament dels locals.
Nomeés es permet un pictograma d’identi-
ficacidé i en cap cas s adossaran rétols
sobre les reixes de tancament.

Aquesta presencia no ultrapassara el
30% de la superficie del buit arquitecto-
nic.

D) Publicitat a plantes baixes d’ edifi-
cis.

Es prohibida lainstal-lacié de publici-
tat ala planta baixa de les faganes, salvat
els retols que anunciin lavenda o el Ilo-
guer dels locals situats al mateix edifici,
en les condicions seglents:

a) S'admet un Unic rétol per local.

b) La dimensié maxima del rétol sera
de 100 cm x 70 cm.

¢) El rétol s’ha de col-locar dins dels
buits arquitectonics del local de que es
tracti.

d) El fons del rétol ha de ser de color
blanc.

€) En el missatge no pot constar més
informacié que el logotip de I’ Agéncia,
I‘objecte de I’anunci i I’adregai el telefon
de contacte.

f) La permaneéncia del rétol no pot
excedir el periode d’'un any, a no ser que
s'acrediti inequivocament que no s ha
produit la venda a el [loguer.

Article 24.- Usos admesos en les
plantes pis.

A) Definicions.

1) S'entén per planta pis d’ una fagana
la part de |a seva superficie corresponent
a les plantes que continguin aquest con-
cepte d'acord amb les normes urbanisti-
ques del Pla General d’ Ordenacio
Urbana, o disposicions que les substituei-
xin.

2) Les plantes entresol, aticsi sobrea-
tics, tenen a aquests efectes la mateixa
consideracio i se sotmeten a les mateixes
restriccions que les assenyalades per a les
plantes pis.

B) Installaci6 de rétols indicadors.

S'admet lainstal-laci6 de rétols a les
plantes pis de les faganes dels edificis,
excepte en els catalogats i situats en
ambits protegits, en les mateixes condi-
cions establertes per a la planta baixa
amb les particularitats que s'indiquen:

1) Instal-laci6 del rétol dins els buits
arquitectonics de finestres o balcons, en
les condicions seguents:

a) El retol no pot tenir fons opac.

b) El rétol, inclosala seva il -lumina-
Ci0, s'ha de col-locar darrera la fusteria.

c) La part ocupada pel rétol no ha
d’ excedir el 20 % de la superficie del buit
arquitectonic.

2) Instal-laci6 de réetols a les baranes
de balcons o balconades, en les condi-
cions segilents:

a) Un sol rétol per local, €l qual sera
incompatible amb qualsevol altre réetol en
una altra posicio, excepte els col-locats
dins dels buits arquitectonics en planta
baixa.

b) El rétol ha de ser sense fons de
Iletres o signes metal lics encarats un a un
i sense il -luminacio.

c) Que €l retol vingui definit per una
envolupant escairada amb la barana, en
funci6 de les seves caracteristiques com-
positives, i guardant els marges segients:
separacié dels seus limits horitzontals
superior i inferior, un quart de I’ algada de
la barana, separacio dels seus limits verti-
calsi laterals, la meitat de |’al¢ada de la
barana.

3) Instal-laci6 dels rétols sobre el
parament de fagana.

Les condicions per a la seva
instal-lacio seran les mateixes que les
establertes per ala planta baixa.

C) Publicitat a les plantes pis d’ edifi-
cis.

Regiran les mateixes condicions que
per ales plantes baixes.

Article 25.- Usos admesos en el coro-
nament dels edificis.

A) Definicio.

A efectes d'aguesta Ordenanca
s’entén per coronament d’'una facana el
plavertical format pel nivell superior dels
Ultims buits arquitectonics i la cota
maxima del pla de fagana.

B) Instal-lacié de rétols identificadors.

1) S'admet lainstal-lacid, en el coro-
nament d’ edificis no catalogats, d’ un retol
d’'identificacié Unic corresponent a
|*empresa que desenvolupi la seva activi-
tat en | edifici, que ocupi amenys la mei-
tat del seu sostre comercial i que disposi
de la corresponent autoritzacié de la pro-
pietat de I'immoble o de la comunitat de
propietaris.

2) Lainstal-lacio de retols d’identifi-
caci6 haura de complir, en qualsevol cas,
a més de les generals, les condicions
seglients:

a) Que el missatge identificador no es
repeteixi en cap atre lloc de |* edifici, |le-
vat de la planta baixa.

b) Que €l rétol estigui format per un
sol rengle de lletres o signes corporis
retallats sense fons, encarats d’un en un a
pla de fagana. El projecte ha de detallar
als elements estructurals de suport, i jus-
tificar la solidesa i la seguretat del con-
junt, en especial davant I’ accié del vent.

c) El rétol s'ha de centrar respecte
dels elements definitoris superiors, infe-
riorsi laterals del lloc que ocupi. La seva
ocupacié maxima sera del 50 % de |’ espai
opac del coronament.

d) Que €l retol no oculti els elements
arquitectonics i decoratius ni els perfils
de coberta.

C) Publicitat al coronament dels edi-
ficis.

No es permet cap mena de publicitat
en el coronament dels edificis.

Article 26.- Usos admesos a les parets
mitgeres dels edificis.

A) Definicio.

1) Sentén per mitgera, a |'afecte
d’ aquesta Ordenanca, el parament vertical
d’una edificacié que no tingui la conside-
racio de fagana, que sigui visible des de
I’espai public, encara que la seva conti-
nuitat s'interrompi, en part o totalment,
per patis de llums o de ventilacio.

2) Mitgera consolidada és aquella
gue, totalment o en part, es troba en
alguna de las situacions seglents:

a) Que estigui per damunt de |’ alcada
reguladora maxima permesa per alafinca
contigua.

b) Que es trobi sobre una finca res-
pecta de la qual existeixi una servitud
d’altius non tolendi, de vistes, o altre,
mentre aguesta servitud no es redimeixi.

c) Que limiti, pertanyi o estigui
entorn d'un edifici o un jardi catal ogats.

d) Que es trobi totalment o parcial
sobre la via publica o sobre |“interior de
I“illa

€) Que es trobi sobre parcel-la o part
de parcel-la destinada a jardi, d'equipa-
ment actual o de nova creacio, o de trans-
formaci6 de I’ is en zona verda o equipa-
ment, llevat que en el solar existeixi una
activitat amb Ilicéncia disconforme amb
I ordenament urbanistic vigent.

3) Totes les altres mitgeres son consi-
derades mitgeres no consolidades, les
guals tenen un tractament de fagana.

B) Instal-lacio6 de rétols indicadors.

1) S'admet la instal-laci6 o el pintat
de retols d’identificacié a la mitgera amb
lafinalitat d'informar del nom de I’ edifici
0 de la preséncia d' una activitat autorit-
zada en |’ edifici, en les condicions que
s especifiquen en aguest article i amb les
excepcions segiients:

a) Que la mitgera pertanyi a equipa-
ments publics o privats.

b) Que la mitgera confronti amb
espais Iliures d' s public, col-lectiu a pri-
vat, 0 espais verds, o en sigui I’entorn.

¢) Que la mitgera pertanyi a edificis
catalogats, a conjunts protegits, o hi con-
fini 0 en sigui I’entorn.




B. O. P. de Girona num. 70 - 10 d'abril de 2003

39

2) Requisits de |’ actuaci 6.

L’actuacié d'Us identificatiu de la
mitgera ha de ser objecte d’ un projecte
global d’adequacio de tota la mitgera,
independentment del fet que el missatge
identificatiu I*ocupi parcialment.

El projecte ha d’incloure informaci6
sobre les circumstancies de I’entorn, i
considerar exhaustivament les condicions
del rétol, el disseny dels elements de
suport i el seu ancoratge sobre I‘edifici,
com també la solidesa de conjunt, espe-
cialment davant |’ accié del vent.

3) Contingut del missatge.

El contingut de missatge es referira
Unicament a la denominacié de I’ activitat
i a logotip o emblema representatiu.

No pot ser partit, desmembrat ni
repartit en la mateixa mitgera.

El missatge no pot perjudicar lavisio,
il-luminacié O ventilacio dels buits, fines-
tres o altres elements arquitectonics de
I’edifici, ni afectar negativament els
locals proxims al lloc on s'instal-lin o els
Seus ocupants.

Els motius, les figures, el color i la
forma dels diferents elements no poden
produir efectes discordants, estranys o
ridiculs a ' edifici o al‘entorn.

4) Situaci6 del missatge.

a) El missatge ha d’'estar totalment
situat sobre La superficie de la mitgera i
tenir en compte la seva geometria.

b) No pot ser tangent en cap punt amb
els limits fisics de ha mitgera.

¢) El missatge ha d’anar sobre un pic-
tograma o signes retolats sense fons, ajus-
tats a les caracteristiques seguents:

c.1) Pictograma. Es aquella actuacio
en la qual el suport del missatge identifi-
catiu és un grafisme no corpori realitzat
sobre el parament. La superficie ocupada
pel grafisme, comptabilitzada mitjangant
el rectangle resultant de les projeccions
horitzontal i vertical dels seus limits, no
pot ocupar més del 10% de la superficie
total del parament, si be la superficie de
la mitgera ha de ser tractada en tota la
seva superficie de tal manera que no es
produeixin diferencies de cromatisme o
qualitat entre les dues parts.

c.2) Signes retolats sense fons. Es
aquella actuacié en la qual el suport del
missatge identificatiu és un objecte cor-
pori, de material durador, que pot produir
efectes de relleu a estar il-luminat.

c.3) La superficie ocupada pel mis-
satge no sobrepassara el 10% de la super-
ficie total de la mitgera.

c.4) El vol del rétol no excedira de 12
cm respecte del planol vertical.

c.5) L’element Iluminds, en cas de
ser-ho, no ha de produir canvis de color,
intermiténcies ni llambreigs.

c.6) Les estructures auxiliars,
instal -lacions o altres elements necessaris
per a la instal-laci6, hauran de quedar
ocults i imperceptibles des de |’ espai
public.

C) Publicitat a les parets mitgeres.

1.- Queda prohibit I’ is publicitari de
les mitgeres consolidades mitjancant car-
telleres o rétols Iluminosos.

2.- S'admet |’ Us de la paret mitgera
no consolidada com a suport de publici-
tat, en les condicions que s’ especifiquen
en aquest article.

3.- En cas que una paret mitgera sigui
consolidada i no consolidada, d’acord
amb la definicié d’aguesta categoria, es
considerara no consolidada, llevat de la
part de la seva superficie amb afectacions
urbanistiques.

4.- Requisits de I’ actuacio.

a) L’'actuacio d'Us publicitari de la
mitgera ha de ser objecte d' un projecte
global d'adequaci6 de tota la mitgera.

b) El projecte contindra la informaci6
de la solucié compositiva proposadai la
relacié amb I’ entorn immediat, especifi-
cant els materials, les texturesi el color, i
considerara exhaustivament les condi-
cions del rétol, el disseny dels elements
de suport i I’ancoratge sobre I’ edifici,
com també la solidesa del conjunt, espe-
cialment davant I’ accié del vent.

¢) El missatge ha d’anar sobre picto-
grames, retols corporis sense fons, en les
mateixes condicions que les establertes
per al’Gs d'identificaci6, a sobre cartelle-
res publicitaries, ajustades aquestes darre-
res ala zonificacid i caracteristiques que
s estableixen en | article seglent.

d) S'admeten aguestes instal -lacions
en les parets mitgeres del edificis amb
subjecci6 a les condicions generals assen-
yalades. En aquest cas s’ acceptara un sor-
tint maxim de 0,40 mm del pla de la mit-
gera.

D) Activitat de publicitat en mitgeres
no consolidades mitjangant cartelleres.

1) Es considera cartellera |'element
fisic construit amb materies consistents i
duradores, de figura regular, dotat de
marc, i destinat a la successiva col -loca-
cio de cartells o adhesius.

2) S'admet la publicitat a sobre mit-
geres no consolidades mitjangant cartelle-
res, si s'exerceix en les condicions
seguents:

a) La mitgera ha d’ estar degudament
agencada en tota la seva superficie amb
anterioritat a la col-locaci6 de la carte-
llera.

b) No s'autoritzaran cartelleres en les
mitgeres d’'un edifici coexistents amb
d’ altres situacions en la tanca provisional
de closa del solar termener o en qualsevol
altra activitat publicitaria que es desenvo-
lupi al’interior.

¢) Quan latotalitat o part de I edifici
sigui afectat per sistemes generals en el
plantejament vigent, no s autoritzaran
cartelleres sobre part de mitgera situada
en sol de I’ esmentada qualificacio.

d) El propietari de la instal-laci6o
publicitaria I’ haura de mantenir en per-
fecte estat de seguretat i conservacio,
durant tot al temps que estigui col-locada.

3) Condicions generals per a la
col-locacio de tanques publicitaries.

Ladisposicié d aquestes instal -lacions
ha de respectar en tot cas les regles
seguents:

a) La col-locacié de cartelleres publi-
citaries constituira en la seva totalitat una
banda uniforme i continua que podra ocu-
par la totalitat de la fondaria de la mit-
gera.

Qualsevol projecte que prevegi una
situacio de les tanques diferent de I ante-
rior, s'ha de resoldre també segons una
superficie continua, I’ ocupacio de la qual
no pot ser superior al 50 % permes per a
les bandes en les situacions anteriors.

b) Se situaran paral-leles al parament
del mur sobre al qual es recolzin amb un
sortint maxim de 0,50 m del mur. El sor-
tint de les cartelleres haura d'ésser el
mateix per atotes en tot I’emplacament.

c) Se separaran un minim d’'1 metre
del perimetre de la mitgera.

d) Els elements estructurals i de
suport quedaran totalment ocultsi s haura
de revestir lateralment |’ espai inclos entre
la cartellera el mur mitger.

e) Només es permetran les bastides,
ponts penjats a elements auxiliars simi-
lars, permanents i visibles des de la via
publica, quan siguin els models homol o-
gats per I’Ajuntament i mantinguin la
qualitat exigible en les instal -lacions.

f) En el cas de disposar d'il-lumina-
0, quan els aparells siguin exteriors ala
cartellera, se situaran en el seu corona-
ment i formaran una solucié uniforma i
homogeénia per a conjunt de I’emplaga-
ment, i podran sobresortir del pla de la
mitgera un maxim de 0,50 metres.

g) Les limitacions per rad de la
dimensio de les cartelleres s’ estableixen
de la manera seguent:

La longitud de cada una de les carte-
lleres, en sentit horitzontal, inclos el
marc, no pot ser superior a 8,30 metres i
I’altura presa en sentit vertical, a 3,3
metres. Tanmateix, la longitud horitzontal
es podra superar quan la cartellera se
separi del plade lafagana un minim de 3
metres. L’ amplada del marc no sera supe-
rior a15 cm.

h) Sadmet I'Gs de cartelleres de
dimensions inferiors a les esmentades en
el punt anterior, sempre que el conjunt
sigui homogeni.
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i) No es permet en cap cas la col-loca-
Cio de cartelleres publicitaries en edificis
catalogats i las seves zones de proteccio.

Article 27.- Usos admesos a terrats i
cobertes dels edificis.

A) Definicions.

Als afectes d'aquesta Ordenanca,
s'entén per terrat la coberta virtualment
plana, terminal d'un edifici o construccio.

Terrat transitable aquell que té un
accés directe, i que ha estat projectat per
a suportar al pas habitual de persones i
mantenir altres usos.

Es terrat no transitable aquell que ha
estat projectat amb restriccions construc-
tives d'Us, que és accessible Unicament
per al seu manteniment.

S'entén per coberta inclinada la
coberta terminal amb pendents, que no és
mai transitable.

B) Usos d'identificacio.

S'admet la instal-lacio, en els terrats
d’edificis no catalogats, d’un rétol d'iden-
tificacio Unic corresponent a la denomi-
naci6 generica de I’ edifici, propietat de
I’edifici o nom comercial de |I’empresa
que hi desenvolupi la seva activitat i
ocupi almenys la meitat del seu sostre
comercial, amb la corresponent autoritza-
Ci6 de la propietat de I’'immoble.

El rétol tindra una algada maxima de
2 metres des de la coronacié de I’ edifici,
i s'haura de centrar respecte dels ele-
ments definitoris laterals, sense ocultar
cap element singular ni de composicié
arquitectonica.

C) Activitats publicitaries.

No es permet cap activitat publicitaria
en els terrats o cobertes dels edificis.

VII.- US‘ EXCEPCIONAL DE
L’'ESPAI URBA

Article 28.- Us excepcional del pai-
satge.

Excepcionalment, dintre del casos i
en les condicions taxades, es podra utilit-
zar €l paisatge urba en condicions dife-
rents de les generals que consten en
aquesta Ordenanca mitjancant anuncis
publicitaris en elements de domini public
o de propietat privada, que podra ser
objecte de sol-licitud d autoritzacié pel
seu promotor, €l qual haura comptar en €l
seu cas amb la conformitat dels propieta-
ris afectats. El procediment d’ atorgament
0 denegacid podra tenir un acabament
convencional, d’acord amb I’ article 88 de
lallei del procediment administratiu.

Queden prohibits els convenis o auto-
ritzacions de publicitat quan els productes
anunciats siguin el tabac o I’alcohol en
els termes legalment establerts.

Article 29.- Causes legitimadores de
I’Gs excepcional mitjancant activitats
publicitaries.

1) L’ Us excepcional del paisatge urba
mitjancant publicitat només estara legiti-
mat en els seglients suposits:

a) Amb la rehabilitacié d’ un element
patrimonial, public a privat, en concret.

b) Per la seva aplicacié a campanyes
de foment o de programes de millora del
paisatge urba.

¢) Per financar obres a esdeveniments
d’'interés municipa que ho exigeixin.

2) En els suposits b) i c) sera neces-
sari que I’ organ municipal competent hagi
dictat, amb caracter previ al‘atorgament
de I’ autoritzacio, |’ acte d’ obertura o I’ s
excepcional mitjangant |’ aprovacio de la
campanya o la declaracié d'interés public
de |*activitat a efectes del seu patrocini.

3) Les mesures, colors, continguts i
caracteristiques dels missatges hauran
d'gjustar-se a I’ ordenament vigent i ales
normes que fixi | Alcaldia per Decret.

4) L’ Us excepcional del paisatge urba
no autoritzat serd impedit mitjancant
ordre de cessament i, Si S escau, execucio
forcosa.

Article 30.- Sol licitud i tramitacio.

Les sol-licituds d’autoritzacié per a
I"Gs excepcional del paisatge urba mit-
jangant activitats publicitaries es tramiten
d’acord amb les disposicions seguents:

1) L’interessat ha de presentar a
I"’Ajuntament la sol-licitud per a I'Us
excepcional del paisatge, la qual ha de
contenir:

a) La memoria descriptiva del pro-
jecte d’actuacio, finalitat que es perse-
gueix amb la proposta i durada de I'Us
excepcional.

b) El projecte exigit en aquesta Orde-
nanca per ales activitats publicitaries.

¢) El document que reflecteixi el con-
sentiment dels afectats directament.

d) Proposta al’ Ajuntament, en la qual
es quantifiqui I’ obligacié de reparacio de
I’impacte admissible en els termes esta-
blerts en aquesta Ordenanga, que ha
d’incloure el cost de lallicéncia de publi-
citat.

2) La sol-licitud sera tramitada per
I’0rgan competent i I’autoritzacié ator-
gada per |’ organisme competent en mate-
riade Ilicencies d’ obres majors.

3) L’interessat ha de sol licitar i obte-
nir, a més, les oportunes llicéncies
d’obres, d’'ocupacié del domini public o
altres que siguin necessaries.

Article 31.- Vigéencia

Les autoritzacions, els convenis i
atorgats en aplicaci6 de I’ s excepcional
publicitari del paisatge tenen una vigencia

limitada, que sera la que es prevegi a
|"autoritzaci6, i son improrrogables. Si no
se'n preveu una altra, la vigéncia sera de
sis mesos, i sera susceptible de ser pro-
rrogada dues vegades per un termini
igual, si ho sol-licita el seu titular un mes
abans de lafi del termini o de la prorroga.

Article 32.- Obligacions del titular de
I"autoritzacio a venciment del termini.

El venciment del termini previst a
|*autoritzacio comporta la finalitzaci6 del
dret al’Us excepcional, i el titular ha de
restaurar a seu carrec, sense necessitat de
ser requerit a |'efecte, la realitat fisica
alterada, restituint el paisatge urba a la
seva anterior condicid, comunicant-ho a
I’ Ajuntament en el termini de set dies.

VIII.- FALTES | SANCIONS

Article 33.- Disposicions generals
sobre infraccions.

1) Constitueix infracciéo administra-
tiva tota accié o omissié que vulneri les
normes establertes en aquesta Ordenanga,
també com les altres que estiguin tipifica-
des a la legislacio sectorial, de I’ Estat o
de la Generalitat de Catalunya, reguladora
de les matéries que s hi tracten, sens per-
judici que els preceptes d’ aquesta Orde-
nanca puguin contribuir a una més
correcta identificacio de les conductes i a
una determinacié més precisa de les san-
cions, introduint les corresponents especi-
ficacionsi graduacions.

2) Als efectes del régim d'infraccions
i sancions establert en aquest Titol i
d’acord amb el que disposa el Titol Sete
delallei 2/2002, de 14 de marg, d urba-
nisme, els preceptes continguts en la pre-
sent Ordenanga, que sOn concrecio
d’aquells preceptes legals, tenen la natu-
ralesa de normes urbanistiques.

Article 34.- Responsabilitats adminis-
tratives i restauracio de I'ordre juridic
infringit.

La infracci6 de les disposicions
d’ aquesta Ordenanca pot donar lloc a les
actuacions seguents de I’ Administraci6
municipal:

a) A I’exigenciade lareposici6 a seu
estat originari de la situacio alterada.

b) A I’execuci6 forgosa de les obliga-
cions que hagin estat desateses pel res-
ponsable.

L’organ municipal competent podra
disposar el desmuntatge immediat de
qualsevol instal-lacié d'Us del paisatge
urbai, en tot cas, les considerades com a
anonimes o clandestines per aguesta
Ordenanca.

¢) A I’exigencia d'indemnitzacio pels
danys i perjudicis causats al municipi.
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d) A laimposicié de les sancions que
corresponguin, sense perjudici de I’ exac-
ci6 dels tributs o preus publics establerts
al'efecte.

e) A laretirada de lallicéncia o per-
mis corresponent per a |'exercici de
I’ activitat publicitaria, davant lareiterada
infraccid de les disposicions d’aquesta
Ordenanca.

Article 35.- Competéncia.

1) La competéncia per a la incoaci6
del procediment sancionador i per a la
imposicié de les sancions i les altres
mides compatibles amb elles correspon a
I’Alcalde, o aaquell organ municipal que
tingui atribuida la competéncia per des-
centralitzacio, desconcentracio o delega-
cio.

2) Aix0 no obstant, quan una infrac-
Cio tingui caracter urbanistic I’ organ local
competent per resoldre el procediment
sancionador sera aquell que estableixi la
legislacio de urbanisme.

3) La instrucci6 dels expedients
correspondra a qui es designi en la reso-
luci6 d'incoacio.

Article 36.- Classes d'infraccions.

1) Les infraccions es classifiquen en
Ileus, greus i molt greus.

2) Laclassificacio de les infraccions
s estableix d’acord amb les tipificacions
contingudes en els paragrafs segients,
sens perjudici de les previsions que
s'efectuen en altres articles de I’ orde-
nanga.

3) Sbn infraccions molt greus:

a) La realitzacié d'obres, activitats,
usos i instal-lacions publicitaries sense
haver obtingut previament la llicéncia o
autoritzacio corresponent, 0 no s'gjustin a
les condicions imposades i que no siguin
legalitzables.

b) L’ incompliment dels concessiona-
ris, propietaris i anunciadors de |’ obliga-
ci6 de mantenir les edificacions, cons-
truccions, obres, tanques i instal-lacions
en estat de seguretat, higiene i ornat
public.

¢) La col-locacié de suports publicita-
ris que, per la seva ubicaci6, forma, color,
disseny puguin ser confoses amb els sen-
yals de transit o perjudiquin la seguretat
viaria.

d) Lainstal-laci6 de suports publicita-
ris suspesos sobre la calcada a |’ espai
public o ancorats sobre la via publica o
els seus elements.

e) Les que rebin expressament
aquesta qualificacié6 en aquesta Orde-
nanca o en la legislacio sectorial aplica-
ble.

f) L’incompliment reiterat dels reque-
riments especifics formulats per I’ Admi-
nistracié municipal.

g) La negativa absoluta a facilitar
informacio a prestar col-laboraci6 al ser-
veis de control d'inspeccio.

h) La resisténcia, coaccid, amenaca,
represdlia, desacatament a qualsevol altra
pressiO exercida sobre les autoritats o els
agents municipals.

i) Lareincidencia en la comissio de
faltes greus en els darrers cinc anys.

j) Aquelles altres que, en rao dels cri-
teris emprats en aquest article, mereixin
la qualificacio de molt greus o que no
sigui procedent la seva qualificacio com a
infraccions lleus o greus.

4) Son infraccions greus:

a) La realitzacié d'obres, activitats,
usos i instal-lacions publicitaries sense
haver obtingut préviament la llicéncia o
autoritzaci6 corresponent o no s’ ajustin a
les condicions imposades i que siguin
legalitzables.

b) La col-locaci6 d'instal-lacions
publicitaries que produeixin enlluerna-
ment, fatiga o moleésties als sentits, que
causin confusié amb els senyals [lumino-
sos que regulen la circulaci6 viaria o que
distorsionin les condicions estétiques del
paisatge.

¢) La publicitat a les zones de servi-
tud d’ afectacié de carreteres, quan esti-
guin prohibides per leslleis.

d) Les activitats de publicitat en
aquells indrets que dificultin aimpedeixin
la contemplacio6 dels espais publics, edifi-
cis, elements o conjunts monumentals,
finques enjardinades, perspectives urba-
nes a paisatgistiques de caracter monu-
mental, tipic o tradicional.

€) Les activitats de publicitat en els
parcs forestals i finques amb masses arbo-
ries publiques o privades quan no consti-
tueixin infraccié molt greu.

f) La col-locaci6 d'instal -lacions amb
qualsevol suport, amb finalitat publicita-
ria o de venda no sedentaria, que es
desenvolupin aincideixin sobre el domini
public municipal la corresponent Ilicéncia
municipal.

g) El llangcament o escampament de
material publicitari en qualsevol forma a
lavia publica.

h) El repartiment de material publici-
tari ales busties dels immobles, quan els
propietaris o arrendataris hagin assenyal at
expressament |lur voluntat de no rebre'n.

i) Les que rebin expressament aquesta
qualificaci6 en aquesta Ordenanca o en la
legislacio sectorial aplicable.

j) L’incompliment dels requeriments
especifics que formuli I’ Administracio
municipal, sempre que es produeixi per
primera vegada

k) Laresisténcia a subministrar dades,
facilitar informaci6 o prestar col -laboracié
a I'Administracié municipal o als seus
agents.

I) La reincidéncia en la comissio
d’'infraccions lleus en els darrers tres
MesOS.

5) Son infraccions lleus:

a) L’incompliment de I’ obligacio de
restaurar larealitat fisica ateradai de res-
tituir el paisatge o la seva anterior condi-
¢i6 un cop vencut el termini establert ala
Ilicencia o I’ autoritzacié municipal.

b) Lainstallaci6 d’' elements d’identi-
ficacio, sense llicéncia expressa, sobre
elements de domini public municipal que
no estiguin especialment destinats a
aguesta finalitat.

c) La col-locacio de cartells o adhe-
sius sobre qualsevol element del paisatge
urba que no estigui expressament previst
per a aquesta finalitat.

d) L'aplicacio de grafits o pintades
sobre qualsevol element del paisatge urba
sense disposar d autoritzacié expressa.

e) Lainfraccié de les disposicions que
aquesta Ordenanga estableix per alesins-
tal-lacions fixes situades a la via publica.

€) Lainstal-laci6 d’ elements d’identi-
ficacio en contra de les disposicions
d’ aguesta ordenanca.

f) Les simples irregularitats en
I’ observacié de les normes contingudes
en aquesta Ordenanca i en la legislacié
sectorial que no tinguin transcendéncia
directa per al paisatge urba.

g) Les comeses per simple negligén-
cia, sempre que |'alteracié o risc pel
domini public o el paisatge urba siguin
d’ escassa entitat.

h) Aquelles altres que, en rad dels cri-
teris emprats en aquest article, mereixin
la qualificacio de Ileus a que no sigui pro-
cedent la seva qualificacié com ainfrac-
cions greus o molt greus.

Article 37.- Responsables.

So6n responsables de les infraccions
previstes en aquesta Ordenanca les perso-
nes fisiques o juridiques que les cometin
atitol d'autorsi coautors.

En concret i atitol indicatiu seran res-
ponsables de la infraccio:

1.- La persona promotora de |’ activi-
tat publicitaria.

2.- Lapersona a qui beneficii I’ activi-
tat publicitaria.

3.- El propietari de I’ edifici o terreny
on estigui col-locada la publicitat.

4.-. L’empresa instal -ladora o persona
fisica o juridica que hagués disposat la
redlitzacié de I'obra, la instal-lacié o
I’activitat sense Ilicéncia o autoritzacio
prévia o amb infracci6 de les condicions
que s hi estableixin.

5.- El director tecnic de lainstal lacio.

Les multes que s'imposin a subjectes
diferents com a conseqiiéncia d'una
mateixa infraccio tenen entre elles carac-
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ter independent, |levat del supdsit en que
I’ obligaci6 prevista legalment correspon-
gui a diverses persones conjuntament les
quals han de respondre solidariament de
les infraccions que cometin i de les san-
cions que se'lsimposin.

Article 38.- Régim general de san-
cions segons la legislacio de régim local.

1) Amb caracter general, les infrac-
cions d’ aquesta Ordenanca seran sancio-
nades d’ acord amb la legislacié de regim
local de la manera segiient:

1.- Per infraccions lleus: fins a 150
euros.

2.- Per infraccions greus: fins a 300
€euros.

3.- Per infraccions molt greus: fins a
450 euros.

2) Aix0 no obstant, quan les infrac-
cions en matéria de publicitat tingui
caracter urbanistic, s'imposaran les san-
cions previstes en la legislacié urbanis-
tica

Article 39.- Acumulacio de sancions.

1. En el cas que, per aplicacio
d’ aquesta Ordenanga, s'incoés expedient
sancionador per dues a més infraccions
tipificades entre les que existis relacio de
causa o efecte, s'imposara una sola san-
cid, la corresponent a la sancio meés ele-
vada.

2. En laresta de casos, als responsa-
bles de dues o més infraccions, se'ls
imposaran les multes corresponents a
cadascuna de les infraccions comeses.

Article 40.- Danysi perjudicis.

D’acord amb el que preveu el Pla
General i la legislacio general de réegim
local, les accions o omissions que, en
I’ambit material regulat per aquesta Orde-
nanga, causin danys o perjudicis en el
domini public municipal o hi facin actes
d’ ocupacio, seran sancionats amb multa
corresponent segons les normes d’ aquesta
ordenanga o de la legislacié sectorial,
aixo sens perjudici désser obligats a
reparar els danys i perjudicis causatsi a
restituir el que haguessin sostret.

Article 41.- Multes coercitives.

Com a mitja d'execuci6 forgosa, les
multes col -lectives s'imposaran de con-
formitat i en aplicacio de la respectiva
legislacio sectorial.

Article 42.- Graduaci6 de les san-
cions.

1) Les sancions s'imposaran d’ acord
amb els segiients criteris de graduacio:

La gravetat de la infraccio, el perju-
dici causat als interessos generals, el

benefici obtingut, laintencionalitat, larei-
teracio, la reincidéncia, la capacitat
economica de I'infractor.

2) En lafixacio de les multes cal tenir
en compte que la comissio de lainfraccié
no resulti més beneficiosa a I'infractor
que el compliment de les normes infringi-
des.

Article 43.- Prescripci6 de les infrac-
cions.

Les infraccions molt greus prescriuen
al cap de tres anys,les greus a cap de dos
anys i les lleus al cap de sis mesos.
Aquest terminis comencgaran a comptar a
partir de la data en qué la infraccio
s hagués comes.

Article 44.- Procediment sancionador.

1) El procediment sancionador sera el
que amb caracter general tingui establert
I’ Ajuntament.

2) Supletoriament sera d aplicacio el
procediment sancionador previst per les
actuacions de I’ Administracié de la Gene-
ralitat en el seu cas, €l que reguli lalegis-
lacié de |* Estat.

3) Quan la proposta de resoluci6 del
procediment sancionador tramitat per
I’ Administracio de I’ Ajuntament contin-
gui una sanci6 que, per la quantia de la
multa o pel seu caracter, no siguin de
competéncia municipal, I’ alcalde elevara
I'expedient a I’ organ de I* Administracio
de la Generalitat que sigui competent per
imposar la sanci6 que es proposa, de con-
formitat amb la legislacio sectorial apli-
cable.

DISPOSICIONS ADDICIONALS

Primera.- Planol de zonificacio.

Els nivells d' usos del paisatge urba es
troben detallats al planol de zonificacio a
que fareferéncia aguesta Ordenangai que
hi resta incorporat com a annex, sense
perjudici de la seva modificacio através
del procediment establert.

Segona.- Normativa complementaria.

La regulacié de les caracteristiques
estetiques de les edificacions, establerta
al Pla General de Palafrugell, comple-
menta les disposicions d’aquesta Orde-
nanca.

Tercera-

Aquesta Ordenanca desenvolupa i
complementa el contingut de la Llei
9/2000, de publicitat dinamica, aixi com
les altres disposicions de caracter general
vigents en matéria publicitaria.

DISPOSICIONS TRANSITORIES
Primera.- Les activitats publicitaries
que actualment es venen desenvolupant i

lesIlicénciesi autoritzacions ja atorgades
referents als extrems contemplats en
aguesta Ordenanca, s hauran d’ adaptar al
seu contingut en el termini dun any,
comptador des de la data de la seva apro-
vacio definitiva. Passat aquest termini,
I”administracié impedira la continuitat de
I"activitat publicitariai disposara |’ ende-
rroc de les instal -lacions que no s'gjustin
a la present normativa a costa dels inte-
ressats, obrint-se el corresponent expe-
dient sancionador.

Segona.- Fins que no s aprovi I’ orde-
nanca fiscal corresponent, per al’obten-
cio de llicéncies i permisos a efectes
d’aquesta Ordenanga, S aplicaran les
taxes corresponents a les llicéncies
d’ obres majors 0 menors, segons proce-
deixi en funcié de les obres arealitzar per
alainstal-lacié.

DISPOSICIO DEROGATORIA

Queda derogada |'Ordenanca de
Publicitat aprovada pel Ple de I’ Ajunta-
ment en sessio celebrada el dia 15 de
juliol de 1993.

DISPOSICIO FINAL

Aquesta Ordenanca entrara en vigor,
una vegada aprovada definitivament, en
la data de la seva publicacié en el Butlleti
Oficial de la Provincia.

Palafrugell, 27 de mar¢ de 2003.—
L’Alcalde. Signat: Frederic Sufier i Casa-
devall.

NUm. 3.854
AJUNTAMENT DE
MASSANES

Edicte

El Ple de I’ Ajuntament de Massanes
en sessio de data 13 de marg de 2003, ha
aprovat inicialment el Pressupost Gene-
ral de I'entitat per a |'exercici 2003,
juntament amb les seves Bases d’ Execu-
ci6 i la Plantilla de personal que
compreén tots els Ilocs de treball reser-
vats a funcionaris i personal laboral.
L’ expedient romandra exposat al public
ales oficines municipals, pel termini de
20 dies habils, durant els quals els inte-
ressats podran examinar-lo i formular les
al-legacions o suggeriments que estimin
pertinents.




